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ENTRE PREGUNTA Y PREGUNTA

‘“Hay que arriesgar y pensar en grande”

PEPE RAVENTOS Director de Raventés i Blanc/ Tras cinco arios en Nueva York, el viticultor regresa al Penedeés para dar el impulso
definitivo a la nueva DO Conca del Riu Anoia, con la que quiere jugar en la Champions League del mundo del vino.

Sergi Saborit.
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Paseo con Pepe Raventds Vi-
dal (Barcelona, 1974) por la
finca del Penedés que desde
hace 21 generaciones cultiva
su familia. Acaba de regresar
de Nueva York, donde ha re-
sidido cinco arios, para fijar
definitivamente su residencia
junto a las vides y culminar el
suefio de crear una nueva de-
nominacién de origen (DO),
Concadel Riu Anoia, que per-
mita encumbrar sus vinos es-
pumosos de calidad en la élite
vitivinicolamundial.

- Tras su vivencia ameri-
cana, ;qué le ha parecido la
victoria de Donald Trump?

Me ha sorprendido bastan-
te, aunque hay que decir que
la candidata demécrata era
un desastre. Mis amigos esta-
dounidenses estin muy de-
cepcionados y.creen que pue-
desuponerunpmamspara
el pais, pero esta claro que
Nueva York noes América.

- ¢Por qué esta etapa de
cinco afios en Nueva York?

Me fui para crecer, para
aprender y persiguiendo un
suefio que era vivir en EEUU
con la familia. Hemos creado
una red de distribucién para
RaventésiBlanc desde Nueva
York, el mercado de vino més
sofisticado del mundoy el que
desde el primer dia ha enten-
dido y nos ha dado confianza
€N que NUEStTo suefio es posi-
ble. Trabajo mas por intuicién
que congrandes estrategias.

- Concrete este sueiio.

El suefio de la Conca del
Riu Anoia, una DO que pueda
dar a conocer al mundo unos
VInos €spumosos por su cali-
dad, no por su calidad/precio.
Ravent6si Blanc quiere rivali-
zar con los mejores champag-
nes, con mucho respeto, pero
sinningn complejo.

- ¢Por qué esta necesidad
de crear una DO propia?

Porque una flor no hace
primavera: debemos ser un
conjunto de elaboradores que
trabajemos en lamismadirec-
¢ién, cadauno consu estilo. Y
porque laalternativa actual, la

£ & RaventssiBlancya
vende mas en Nueva York
que en Barcelona; las
exportaciones han
crecido del10% al 50%"
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DO Cava, no funciona paralo-
grar este sueo. El cava sirve
para ubicarte en el mundo,
para ayudarte a posicionar en
el supermercado, para vender
a los restaurantes de volu-
men, pero no para estaren las
cartas al lado de los vinos de
prestigio del mundo.

- ¢Fue acertada la deci-
sién de abandonar el cava?

;Y tanto! Volveria a tomar-
la, conlos 0jos cerrados, y ten-
dria menos miedo a hacerlo
ahora. En América he apren-
dido que hay que arriesgar,
pensar en grande y ser valien-
te a la hora de adoptar deci-
siones mas radicales, como la
desalirsedelaDO Cava.

- ¢:Se haentendido?

Dondelohemosexphmdo
se haentendido perfectamen-
te. Lo que es obvio es que el
cava no tiene prestigio en el
mundo del vino, es algo en lo
que creo que todos podemos
estardeacuerdo, ;no?

- Pero si ya es dificil situar

cer la Conca del Riu Anoia?

b Elwvano'aene

‘ ] Paraser
superiocal; eloonsumldor
variedades autéctonas”

Los amigos que hice en
Brooklyn sabian mas de varie-
dades autéctonas catalanas
que mis amigos de Barcelona.
bemos creer mucho en lo
nuestro. Cuando ves el plane-
ta en perspectiva te das cuen-
ta de que, detrés de Francia e
Italia, vamos nosotros. En lu-
gar de pensar en volumen y
envanedad&foramloque
tenemos que potenciar es to-
dalahistoﬁavitivixﬁoolamﬂe-
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Raventés cree que en la vifia se hace el 99% del trabajo en un vino.

Recuperar la
granjay la energia
biodinamica

“Lo importante es hacer lo

que dices y decir lo que
piensas”. Esta es la filosoffa de

se pierdan lo que es viviren el
campoy se impregnen de sus
valores. Su gran vision es
convertir la finca familiar de
cien hectéreas en el Penedes,
certificada ya como ecolégica
y biodindmica, enun
“organismo-granja’, en laque
las vides conviven con dos
asnos: [a Bleday la York,con
un caballo de tiro, un perro,
gallinas y, a partir de enero, un
rebaﬂodeencoove;asydos

naria que tenemos y defender
el paisaje. Yo desde aqui pen-
saba que para ir a vender a
Nueva York debia hacerlo
conunaetiquetaeningiés, pe-
10 NO, ;las etiquetas las quie-
renen catalan!, quieren laver-
dad y ésto es fantistico. Para
ser internacional debes ser
superlocal.

- ¢Yano estd de moda pe-
dir una copa de Chardonnay
odePinot Noir?

;Todo esto se ha acabado!
La moda por las variedades
internacionales hasidounde-
sastre mal entendido en nues-
tra tierra. Nueva York valora
desde siempre la autentici-

ino beben Cabernet Sauvig-
non del Penedés! El consumi-
dor internacional quiere un
producto bien hecho, hones-
to, con un origen. Busca au-
tenticidad, basada en la con-
fianza, en un legado, como el
delas21generacionesdelafa-
milia que hay detrés de esta
finca que estamos pisando.

- ¢Por qué variedades au-

téctonas apuesta?

Xarel-lo, Parellada, Maca-
beu, Sumoll, Xarel-lo Vermell,
Bastard Negre... y por todas
las que vendrin y que esta-
mos recu|

Nueva York es ya nuestro
principal mercado del mun-
do, jpor delante de Barcelona!
Y aun precio mucho més alto:
entre 25 y 40 délares. En 10
afios hemos duplicado el va-
lor, partiamos de doce déla-
res, y las ventas en el exterior
han pasado del 10% al 50%.

-:Aquiénvenden?

A tiendas especializadasy a
restaurantes con alma que
buscan autenticidad. Nuestro
segundo mercado es Japon,
seguido’ de Reino Unido, pai-
ses nordicos, Suiza...

- ¢Ahora que el cava ha
creado lanueva categoria de
cavas de paraje no reconsi-
derardnvolver?

En absoluto. Esto es hacer
la casa por el tejado. Pero no
funciona, porque si tu quieres
jugar en la Champions Lea-
gue, el aro debe estar a la mis-
maaltura para todos. No pue-
des jugar en la division de los
grandes vinos del mundo
vendiendo unas cuantas bote-
llas de cava de paraje a 200
euros y luego hacer tu nego-
¢io con cava a S euros; creo
que estono hace territorio.

- ;Cuéndo serdrealidad la
DO Concadel Riu Anoia?

El proximo paso es conse-
guiir ser un grupo de elabora-
dores, como minimo dos, pa-
rapoder registrar lamarca co-
mo colectiva; luego tramitar
l1aIGP, y después de tres afos,

negociar que nos

concedan la DO. Si lo logra-

mos dentro de 20 aiios me

doy por satisfecho, seré feliz.

~ ;Cuiles serédn los requi-
sitosdelaDO?

Ser viticultor, tener el 80%
delawﬁaenpropnedad,traba-
jar con ﬁnms ecoldgicas y, a

afiaday con una crianza mini-
ma de 18 meses. El objetivo es
poder pagarelkilodeuvaalos
viticultores a un euro. Raven-
tés i Blanc paga ya a 0,65 eu-
ros el kilo, el doble que la me-
dia del mercado libre (0,35
euros); loveo factible.



