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Bombolles

en ebullicid --

1 cava se serveix fred, aixo no

és cap secret. El sector, pero,

esta en ebullici6, esta vivint

des de fa uns quants anys una
evolucié que no se sap cap on condui-
ra, pero que ben segur que el mena
cap a un futur canviant. Tal vegada el
sotrac que esta protagonitzant no té
res a veure amb el repos que neces-
sita el cava, pero potser és necessari
perque els escumosos que es fan a
casanostra, i que donen feina a milers
i milers de persones, ressituin el méon
de les bombolles a cotes de prestigi
més elevades.

La marxa de Corpinnat

La setmana passada, nou cellers van
anunciar per sorpresa que se n’ana-
ven de la DO Cava i que, per tant, en
endavant deixarien de vendre amb
la paraula cava a l'etiqueta, per pas-
sar-ho a fer sota la marca col-lectiva
Corpinnat, registrada des de feia poc
més d'un any a 'Oficina de Propietat
Intel-lectual de la Unié Europea. Una

sacsejada important per a un sector
convuls, que fa anys que malda per
augmentar la qualitat i el prestigi del
producte insignia de Sant Sadurni i
de totes les valls del Penedes, amb
féormules de tota mena que son de tot
menys convergents.

Pimecava, Conca de l'Anoia,
Classic i Caves de Paratge

El primer senyal d’alarma de la man-
ca d’'unitat del sector arrenca fa tret-
Ze anys, quan es va crear una segona
patronal del cava. Fins aleshores,
I'Institut del Cava donava cobertura
a totes les empreses del sector. Pero
una part dels cellers petits i mitjans
no s’hi sentien representats i van
crear, el 2006, Pimecava, actualment
formada per una cinquantena d’em-
preses que no superen una produc-
ci6 d’'1,5 milions d’ampolles a I'any.
Sis anys després, el 2012, una cava
emblematica com és la sadurninenca
Ravent6s i Blanc anunciava que dei-
xava la DO Cava i passava a vendre

El bressol
del cava ha
patit en pocs
anys la fuga
de 28 cellers
(tan sols
nominal, ja
que no han
deixat de fer
€SCcumosos)

1

>18 mesos
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S %

mesos milions
-100% ECOLOGIC
- VEREMA MANUAL
- VARIETATS AUTOCTONES
- 100% DE VINIFICACIO
A LA FINCA
- 100% PENEDES

VD

Corpinnat

s

- VITICULTURA
BIODINAMICA

- VARIETATS AUTOCTONES

-100% DE VINIFICACIO
| ELABORACIO PROPIA

- ESCUMOSOS SEMPRE
D'ANYADA

- 80% DE VINYES PROPIES

-100% PENEDES

500.000 10 €

sota la marca Conca del Riu Anoia,
reivindicant I'origen del raim amb el
qual feia —i fa— el seu escumos.

Bressol del cava

Dos anys després, el 2014, hi va haver
una altra iniciativa sonada que anava
en el mateix sentit de reivindicar la
ubicacio dels escumosos que s’hi fan:
el Consell Regulador de 1a Denomina-
ci6 d’Origen Penedes creava la marca
Classic Penedes per a escumosos ela-
borats aqui al Penedes. El degoteig,
de 'any 2000 enca, de cellers que feien
escumos al’empara de la DO Penedes
havia estat constant, i el Consell Re-
gulador redactava un reglament i feia
una aposta per aglutinar-los. Ara ja
sén 18 les empreses que fan Classic
i que, per tant, es diferencien a I'eti-
queta dels caves que també es fan a
Requena (Pais Valencia) o Extrema-
dura, posem per cas. Perque aquest és
un altre dels problemes: la DO Cava
permet plantar i elaborar a totes les
regions vinicoles d’Espanya, sense

#% eiamea i

ampolles S preu mitja

anuals = delampolla

diferenciar subzones a l'etiqueta. I
al Penedes estem orgullosos de ser
el bressol del cava i ens reca que no
se’ns reconegui.

I com que totes les iniciatives esmen-
tades anaven en la linia de cercar una
major reputacio per al cava de qualitat
alta (territorialitzacié a banda), final-
ment el Consell Regulador del Cavava
moure fitxa i va crear el 2017 la mar-
ca Caves de Paratge Qualificat per als
seus escumosos de la gamma més alta
(36 mesos de crianca minima). La pa-
radoxa és que ara, amb la marxa dels
nou cellers de Corpinnat, la DO Cava
perd quatre de les onze firmes que fe-
ien Cava de Paratge i nou dels 19 ca-
ves registrats amb el distintiu.

Per entrar més a fons en I'analisi del
que esta passant al sector del cava,
al sector dels vins escumosos, en les
properes pagines donem la veu a re-
presentants de les diferents organit-
zacions implicades.
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Xavier Pages: *

CAvA

té'Un futur es p[é‘ndocos

CAVA

-QAVA CAVA

oy,

Pere Guilera (Pimecava), Damia Deas (Institut del Cava); Xavier Farré (DO Cava); Xavier Pagés (president del Consell);
Santi Valles (Associacié de Viticultors); Jaume Domenech (JARC) i Antoni Borras (Unié de Pagesos). % LA FURA

1 sector del cava tanca files al

seu voltant. Arran de la marxa

dels nou cellers Corpinnat, el

president del Consell Regu-
lador, Xavier Pages, acompanyat de
representants de l'Institut del Cava,
Pimecava, 'Associacié de Viticultors
del Penedes, les cooperatives i els
sindicats agraris, va fer divendres un
al-legat a favor de la forca, les virtuts
i el futur esplendorés que augura al
cava, i va minimitzar I'efecte que tin-
dral'escissi6. Segons Pages, “el sector
esta unit” al voltant de la primera DO
del mén en exportacié de vins escu-
mosos elaborats amb el metode tradi-
cional. Entén que “és normal” que en
una DO tan gran hi hagi discrepancies
i va atribuir la marxa a les presses, ja
que “estem treballant per oferir una
diferenciacié més gran dins del cava
perque es vegi un escalat de valor més
clar i per introduir I'origen en els ca-
ves premium”. Tot i mantenir-se obert
al dialeg pel que fa a la zonificacio,
considera que sén els cellers que es

I
Pere
Guilera: “La

qualitat no
és patrimoni
de ningu en
exclusiva”

queden dins la DO els que han de “ser
el motor i assumir el lideratge” dels
mapes que es puguin confeccionar.

Aix0 a banda, Xavier Pages va fer una
defensa a ultranca de la garantia que
dona elaborar un producte sota el se-
gell de qualitat, certificat, d'un consell
regulador (“jo, d'una DO, me'n refio
absolutament”, va dir), ra6 per la qual
creu que cal anar amb peus de plom
a I'hora d’incorporar dins l'etiqueta
“una cosa que no esta definida dins la
DO i que no esta controlada”.

Sobre el fet que els escindits repre-
senten la meitat dels caves de parat-
ge, Pages va recordar que la certifi-
cacié només té dos anys i augura que
anira a més, ja que hi ha molts grans
reserves amb opcions de ser-ne. En
aquest sentit, Pere Guilera, president
de Pimecava, va dir que “la qualitat no
és patrimoni de ningu en exclusiva” i
va afegir que “estem cansats que qiies-
tionin la qualitat dels que quedem”.
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El cava, en xifres

DADES DE 2017

271 milions
DE QUILOS DE RAIM

D'AMPOLLES

1.149 milions
DE FACTURACIO

37.000 hectarees
DE VINYA

162,2 milions
D'AMPOLLES EXPORTADES

PRESENCIA A

130 paisos

CAVA
TRADICIONAL

&9 MESOS

M 2199
MILIONS

CAVA
RESERVA

7#% 15 MESOS

i 28,6
MILIONS

CAVA GRAN
RESERVA

g% 30 MESQOS
39

MILIONS

CAVA
DE PARATGE
QUALIFICAT

g% 36 MESOS

M 120563
UNITATS

“ AMPOLLES COMERCIALITZADES
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“El nostre somni
és crear una DO”

Per que Raventoés i Blanc surt de 1la DO Cava al 2012
i crea la marca Conca del Riu Anoia?

Es fruit de I'evoluci6 natural. El cava neix en un moment i
les coses evolucionen, en algunes coses cap a bé, com en
volum de negoci, llocs de treball, quantitat de raim que
compra. El cava és el millor escumés del mén en relacié
qualitat/preu, i té molt de futur en relaci6 qualitat/preu.

Que esta passant aquests dltims anys, doncs?

Que amb el temps, el pais madura. Viatgem, aprenem i ens
adonem que tenim una historia mil-lenaria; tenim el clima
mediterrani original de la viticultura; varietats autoctones;
150 anys de métode; si aix0 ho lligues amb una verema
respectuosa amb I'origen, és on millor es pot fer
viticultura biodinamica, perque és on la planta s’adapta
millor de manera natural. Aleshores, per qué no podem
jugar la Champions League?

Viatjar eixampla la mirada.

Viatges a la Borgonya, Barolo, la Xampanya, Napa-
Sonoma..., veus les coses que s’han fet bé, que els han
portat a la Champions, i que ens han relegat a ser una
zona d’optimitzacié qualitat/preu.

Que ens diferencia d’aquestes regions?

Sobretot, el preu del quilo de raim. Hi ha lloc per a tots?
Si. Aquest clima fa que puguis produir raim de molta
qualitat a preus molt baixos, pero pretendre que una
marca de milions d’ampolles estigui a les grans taules és
molt dificil. I el que esta passant ara és que tots aquests
elaboradors que somien en un futur de maxim prestigi
internacional, reclamem unes altres normes de joc.

Tot aix0 no és possible a I’empara de la DO Cava?
Sila DO dona suport a la creacié d'unes marques dins la
DO, que de manera ben diferenciada protegeixi i
comuniqui aquesta manera de treballar, és possible. Fins
ara no ha estat aixi. Si el Cava paga a 40 centims el raim i

pELs AL 14 DE FEBRer DE2019 la IFUIT'@

Pepe Raventos, director de Raventos i Blanc, creador de la marca Conca del Riu Anoia

jo el pago a 1,50, jo no em puc dir cava! O, en tot cas, a
Petiqueta, “1,50” ben gran, i “cava’ petit.

Entens que la viticultura és molt important.
Fins ara la visi6 és de metode i ha de canviar a origen.

°
Lobsessié del Cava és fer ampolles de meétode champenoise
de 1a manera més eficient. Son fabricants i la viticultura és
un addentum, com els taps o les ampolles. Aixo ha permes
tenir la millor relacié qualitat/preu. Vinyes velles, métode
classic, molt ecologic, comprar-ho a 5 euros... Si volem
jugar a Divisi6 d’'Honor, I'enfocament ha de canviar. El
debat és: hi ha possibilitats al Penedes de fer escumosos
que rivalitzin amb el xampany, amb la Borgonya, amb
Barolo, amb California? Alla la viticultura és la protagonista
de 1a DO, no és un mer proveidor. Es 'esséncia.

Fa deu mesos vau rebutjar d’integrar-vos a
Corpinnat. Us ho podrieu replantejar, ara?

No hi veiem la voluntat de fer una DO, que és el nostre
somni. Si Corpinnat vol crear una DO, pots comencar com
una marca i acabar demanant a la Generalitat de crear una
denominacié d’origen, pero les bases han de ser de DO.

Compartiu filosofia, amb graus d’exigeéncia diferents.
Limportant és saber on vols anar. A Raventoés i Blanc la
visio és: que puc fer per treballar aquesta zona d’origen i
posar-la entre els grans vins del mén? A mi m’agradaria
veure vinyes de costers a tot el Penedés; que el viticultor
cobrés dos euros el quilo; que el futur del Penedeés fos la
viticultura i protegir-lo del creixement demografic i,
sobretot, industrial, si no ens volem convertir en un Valles
o un Baix Llobregat. I aquest Penedes sera molt important
pera I'Area Metropolitana i per a Barcelona a llarg
termini: una zona propera, sana i productiva. Pero si no hi
ha una protecci6 que pensi en el llarg termini...

El lideratge d’aquest canvi ha de venir dels cellers
petits?

Amb els costos que tenen, si els grans passen de pagar 40
centims a 80, s’enfonsen. Els petits, el que han de fer és
parar de queixar-se i fer la feina ben feta. Jo visiono el
Penedés com la Borgonya, on hi ha volum pero també amb
unes marques, unes vinyes, uns preus del quilo de raim...
Que el moén sapiga que en aquesta regio hi ha els vins de
maxim prestigi i amb menys volum. Tenim el potencial.

Els Cava de Paratge son escumosos de la més alta
qualitat.

Vinifiquen molt bé, pero que hi ha al darrere? Quines sén
les seves vinyes? Quin tipus de viticultura s’hi fa?

No heu trobat a faltar vendre sota la marca Cava?
Des de la perspectiva comercial, hem perdut monopolis.
Des de I'emocional, hem passat moments molt tristos
perque aquesta DO va sorgir des de la nostra familia. Pero
tornariem a fer-ho, perque va ser una decisié molt meditada.
El més dificil a la vida és saber escollir que vols ser de gran.
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