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Sant Sadurni, desde Nueva York

MAR GALTES
Barcelona

mi lo que me ilusiona es la viti-
cultura, la vifia. Las bodegas son
el acompafnamiento del trabajo he-

cho en la tierra. Cuando entien-
des que la protagonista es la naturaleza y no
el hombre, abandonas el ego y te conviertes
en un nature assistant, puedes ayudar a
crear un vino mis préximo al arte que al
gran consumo”. Pepe Raventos (Barcelona,
1974), endlogo y viticultor, es desde hace
mas de diez afios el director general de
Raventos i Blanc, la empresa que cred
su abuelo. Con su padre, Ma-
nuel Raventds, prohom- 488
bre de la burguesia ca- i
talana, comparten la es-
trategia ("y me apoyo en
él enloinstitucional y la ca-
ta, yo me encargo mas del
dia a dia”). Aunque desde
el pasado otono, Pepe tiene un
pie en Sant Sadurni pero el otro
(y toda su familia) en Nueva York,
porque “es el mercado del vino
mas sofisticado del mundo”. “Estoy lu-
chando por posicionar Raventds i Blanc
entre los vinos mdas prestigiosos del
mundo”. Estd muy contento con su
apuesta: “En el 2012, Nueva York ya
serd nuestro primer mercado. Ven-
deremos un millén de euros”, de
los seis que factura la empresa.

“Cuando en una cata a ciegas
quedas entre los primeros, y los ame-
ricanos descubren que no es cham-
pin, sino cava, flipan. Y cuando sa-
ben que lo elabora una familia
de viticultores de 20 genera-
ciones, con vifias de 80 afios v
variedades autdctonas irrepetibles,
dicen: {‘eso es lo que necesitamos’!”. Raven-
t6s se remonta a 1497 para explicar sus rai-
ces, y habla de Josep Raventos Fatjo, cinco
generaciones atrds, que va elaboro las pri-
meras 3.000 botellas de lo que ahora llama-
mos cava. Las hizo con la marca Codorniu,
porque ésta es también la historia de Codor-
niu: fue una sola, hasta que en 1982 Josep
Maria Raventds i Blanc dejo el tronco de la
familia y emprendié su rama propia. (De
Codorniu, Pepe no habla si no le pregun-
tan: “De pequeiio vivi alli, y me parece un
cava buenisimo”).

Pepe Raventds Vidal es el mayor de los
tres hijos de Manuel Raventés Negra, que
es el mayor de los once hijos que tuvo Jo-
sep Maria Raventos Blanc. A sus tios peque-
fios —Jaume, Javier (Pepe Jeans) y Esteban
(Baker & McKenzie)- los considera “un re-
galo, una escuela de vida adelantada”. Pepe
dice que “lo mas dificil en la vida es saber
qué quieres, no vale todo;” escogio adminis-
tracion de empresas en Esade, después el
master en Thunderbird. Siempre le ha inte-

resado la vertiente social de la vida, y pidié
trabajo a la asociacion americana contra la
pobreza Care; no le cogieron, y se puso a
trabajar con otro de sus tios, Higinio, en el
control de gestion de las residencias Sar.
Mientras, Raventos i Blanc no arrancaba.
En los noventa, la empresa estuvo en situa-
cion de quiebra: “Pienso que se dirigio des-
de el despacho”. Tuvieron que desinvertir

GUSI BEIER

“El mercado nacional cae,
pero no queremos hacer un
vino mas barato, queremos
competir con los mejores”

(la casa ¥ 30 hectdreas). ¥ cuando Pepe, re-
cién casado, pensaba en pasar una tempora-
da en EE.UU., Higinio le dijo a Manuel que
lo pusiera a él en las cavas. “Creo que a mi
padre siempre le habia hecho ilusion, pero
tengo suerte de que nunca me ha forzado a
nada. Y no dudé: eso yo lo he mamado”.
Era el afio 2001: “Me puse a vender, a
crear una red de distribucién en Espana. E1
producto ya tenia muy buena imagen, pero
no se vendia”. Y estudi6 para sumiller, dos

afos en Barcelona, y un master de enologia,
dos afios mas en Madrid. Y se fue averalos
maestros (“los que han influido en nuestra
manera de entender el terrufio”): Merignac
en Burdeos, Dageneau en Poully Fumé, Pe-
ters en la Champaia. “Aprendi que el vino
se hace en la vifia”. Ahora él vuelve a plan-
tar en vaso, “como se ha hecho toda la vi-
da”. “No queremos hacer vinos perfectos,
sino vines auténticos. Y mi padre estd en-
cantado”. (Y la abuela también: todavia
. valos jueves a Sant Sadurni, “al merca-
doy a animar al equipo de Raventds i

Blanc”. “;La abuela es magica!”).
Pepe tiene la planta de su padre, de
terrateniente moderno, y maneras
amables, de hijo espabilado de
casa buena. Cuando vienen vi-
sitas, coge el viejo Land Ro-
ver sin techo (lo hizo “des-

capotar” éI) y los lleva “a
que se impregnen del
campo, en véz de hablar-
les dentro de las bode-
gas”, Dice que no le intere-
sa nada la tecnologia. “Me
interesala naturaleza, las per-
sonas. En la empresa no
tengo despacho. Si orde-
nador, pero yo estoy en la
vifia, en la bodega, pro-
bando vinos, cerca de la
gente, y viajando”.
Empezo exportando el 5%, “ahora el
25%, y el reto es llegar al 50%”. Por eso esta
en EE.UU.,, aunque el viaje tiene mucho
de reto personal. Con Susana (abogada y
periodista, lleva la comunicacion de la
empresa), tienen cuatro hijos (Inés, Su-
sana, Catalina y Manuel, de entre 7 y 3
afios): “Hemos vuelto a empezar, no te-
nemos coche, vamos a la escuela ptibli-
ca, v hago nimeros para no pasarme
. del presupuesto como no los he he-
cho en mi vida”. Y en el pequeiio
patio en su casita de Manhattan
han puesto un par de gallinas.
“Porque echamos mucho de me-
nos los fines de semana en Sant Sa-
durni, o en Cadaqués o en Campro-
don”. Ya tienen ganas de que llegue el vera-
no y estar todos aqui para la vendimia.

Desde la distancia, también percibe el des-
dnimo que se vive en Espafia: “Hasta ahora
hemos mantenido las ventas nacionales, aho-
ra caen. Pero no hemos querido sacar un vi-
no mds barato. Lo que nos hace ilusion es
competir con los mejores”. Porque estd con-
vencido de que “hay una oportunidad in-
mensa, preciosa, para crear una marca viti-
cultora honesta de prestigio en el mundo co-
mo vino espumoso”. “La Champaiia lo ha he-
cho muy bien, v el resto de las zonas lo he-
mos hecho fatal, hemos estado acompleja-
dos por el lujo y el marketing de la opulencia
¥ nos habiamos alejado de la vifia”.

Y ya se ha empezado a arreglar una pe-
quefia construccion al lado de la bodega y
cerca del huerto, para convertirla en su ca-
sa. Porque tiene claro que esta aventura per-
sonal y profesional tiene una meta, que es
“volver de Nueva York a Sant Sadurni”.e
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