Mat & drikke
Vinskolen

Cava Spania

Boblekrigen

Kom!Nd skal du fa bli med til verdens ubestridte cava-sentrum,
San Sadurni d’Anoia, en knapp halvtime utenfor Barcelona.

AVA gjorde det kunststykket a

gjore bobler billige. Spanjole-

ne demokratiserte festfolelsen,

som tidligere var forbeholdt
champagne og de som hadde rad til a betale
for de dyre flaskene. Champagne erdyrt for-
di merkevaren signaliserer luksus, og meto-
den bak vinen er bade tid- og kostnadskre-
vende. Spanjolene fant en mate a gjore det
kjappere og billigere pa. Dessverre ikke all-
tid med like godt resultat. Lenge hadde bil-
lig cava en umiskjennelig eim av dusjfor-
heng eller gummi ved seg. Det stadiet er na
glemtog tilgitt. De gjorde luksus hverdagslig
og snekseg rettinn i folkets hjerter. Freixe-
net. Codorniw. Disse flaskene har vart med
deg pa en nyttarsaften eller to, har de ikke?
Du gjenkjenner sikkert etikettene som om
de var gamle bekjente. Men tenk etter— ndr
kjopte du sist en cava? Statistikken viser at
nordmenn stadig oftere drikker musseren-
de vin, sd egentlig burde tallene vere pa ca-
vaensside. Sa hvorfor kjemper da cava for &

produktene de lager. Bedre kvalitet fordem
som vil betale. Problemet erat kundene nes-
tenalltid velger champagne nar de forst dp-
ner lommeboken.

- Vima jobbe med prestisjen, sier endem-
pet, men sikker stemme bak meg.

Pedro Ferrer er CEO, overste sjef i selska-
pet, som fremdeles er familieid. Den graha-
rede mannen er fodt inn i boblene og fore-
stilte seg aldriet liv utenfor.

- «Cava for everyday», det er hva vi mar-
kedsforer. Men en Cordon Negro kostet det
samme for forti ar siden som na. Finanskri-
sen traff oss hardt, situasjonen i Spania er
toff, vi kjemper for & overleve, sier han.

PRISDUMPING. I Tyskland og England selger
supermarkedene cava til latterlig lave pri-
ser. Kjop to, betal for én. Her hjemme har
viventoss tilat prisen vakerlike under eller
over den magiske hundrekronersgrensen.

-Er dere ikke selv skyld i utviklingen ved
a dumpe prisene?
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overleve? Fordiflere kan lage billige bobler. - Nei. Konkurrentene vare er langt verre. produktet

Men forst, San Sadurni. Vi jobber stadig for & heve prisen pa kvali- det hylleplassen.
tetsproduktene. Problemet er at kundene Bestillingsutvalg

FREIXENET. Landsbyen bestar av en liten setterossi bs. De vet ikke at vire beste cava Importerenes egne

husklynge. Avkjorselen fra motorveien er
lett & kjore forbi. Men her er vi alts3, i lille
San Sadurni, som huser Freixenet og ver-
dens allerstorste vinanlegg. Kom, vi gar inn!

- Welcome to Freixenet!

Mannen som gnsker velkommen, slar ut
med armene og blir nesten like bred som
hey. Bak ham, fra store TV-skjermer, vinker
damerigullbadedrakter. Shakira lofter glas-
set og skaler. De arlige reklamekampanje-
ne som ruller over spanske TV-skjermer, er
pakostet. Markedsbudsjettet til Freixenet
er generest. Den svarte cavaflasken, Cordon
Negro, er selve flaggskipet. Men genistreken
var CartaNevada. Den lyse, frostede flasken
med noe sgtere innhold ble massivt popu-
leer pa 60-og 70-tallet, og tok for alvor Frei-
xenet ut i verden. Mer ukjent er de dyrere
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kan konkurrere med champagne, sier han.

Freixenet har et eget tog som frakter gjes-
tene gjennom det enorme anlegget. Det fin-
nes dtte hele etasjer med kjellere under oss.
Hver av dem smekkfulle med flasker.

1 vinverdenen gir det prestisje alt som er
handlaget, eksklusivt og smatt. Freixenet
setter sin stolthet ivolum, storrelse og tem-
po. De har perfeksjonert sekunder, analyse
og presisjon. De haret poeng Hvorenkelter
det d levere jevn kvalitet nar du lager hun-
dre millioner flasker i dret?

Staltankene derbasevinen lages, ersa sve-
re at proporsjonene forandrer seg. Vi blir
mini-mennesker dervi vandrer forbi tanker
som hver rommer 600.000 liter. Vi er heffa-
lumper pa Willy Wonkas fabrikk, og snart
henter toget oss ned til nyedelerav anlegget

Bestilles

og leveres via polet
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- Verdens storste, sier sjaforen og peker
mot flaskeanlegget. Her blir vinen tappet
pa flasker, korket oglagt i esker med etikett
rundt magen og hette rundt hodet. Pa vei
ut i verden. Men er cava valget neste gang
det skal feires?

MY M
“

NY KONKURRENT. Det er slett ikke sikkert.
De siste fem arene har en relativt ny aktor
markert seg for alvor. Prosecco. Italienske
bobler. Litt sotere. Litt enklere & fremstille.
Et fordyrende element i all musserende vin
ernemligandregangsgjeringen, den som far
boblene inn i vinen. Med cava foregdr den
pa flasken, mens italienerne gjor det i stil-
tank. Dermed sparer de plass, tid og ikke
minst kostnader til den enorme lagerplas-
sen som trengs. Prosecco er lettdrikkelig og
sjarmerende, med smak av sitron og pare.
Noen ganger smakerdet riktignok litt syn te-
tisk, som paereis ogsitrondrops. Menaltialg,
prosecco er et stjerneskudd pa himmelen.
En massiv forbrukersuksess. Billigere meto-
de. Hakket dyrere prisi hylla. Her md du ut
med rundt 120 kroner eller mer.

Og her er vi ved kjernen av problemet.
Cava klarer nemlig ikke & kommunisere
hvorfor merarbeidet de legger nedi sine bo-
blerrettferdiggjor en hoyere pris. Spiller det
noen rolle med handplukkingen, de lokale
druene, den klassiske metoden? Og toppvi-
nene deres vet du antagelig ikke eksisterer
engang. | tillegg har italienerne sjarmfakto-
ren. Vi elsker Italia. Vi elsker sodmen som
senderetlite fyrverkeri opp i hjernebarken.
Vi elsker billige bobler. Akkurat dette er ek-
strasartfor spanjolene. De blirslatt pa hjem-
mebane.
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MOT STROMMEN. - Jeg gir opp, sier Manuel
Freixenet. Ingen lager flere Raventos. Like over veien fra cava-giganten
flasker cava. De setter sin Codorniu holder den lille produsenten Ra-
stolthet i volum, starrelse ventos til. Skjont liten. Hvert ar produserer
og tempo. Hver staltank Raventos en halv million flasker som selges
rommer 600.000 liter. i 58 land. Proporsjoner blir lett forskje- »
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Drgmmer. M

b veticava-land. Raventos gir mot strom-
men. Bort fra prisdumping, bort fra volu-
mokning og to-for-én. Han vil hoyere, helt
opp tilstjernene.

- Alageverdens beste musserende vin. Det
ermindrem.

Raventosskapte rabalder i 2012. Da meld-
te de seg rett og slett ut av cava. Ut av Klub-
ben, merkevaren og fellesskapet. Som en
idrettsutover som velger  std utenfor land-
slaget.

- Hvorfor gikk dere ut?

- Jegbrukte 25 dr pd cava. Det er umulig.

- Hva er umulig?

- Cava fokuserer pa volum, det er idio-
tisk Med sa lave priser tror jeg de taper pen-
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ger. Det er umulig & produsere s billig. Jeg
tror Raventos kan konkurrere med de bes-
te, men jeg kan ikke forandre systemet. Jeg
har virkelig provd. Na orker jeg ikke kaste
vekk mer tid.

VILLIDE. Selv i Raventos' eget styre ble det
oppror. Far Manuel Raventos og sennen
Pepe lagetsittegetlille dogme. Utenfor cava
kan de lage kompromisslgse, musserende
viner. De fir ikke lenger lov a kalle seg cava,
menhevder atselvom deter vanskeligere a
gd alene, er det den eneste veien.

- Visste du at det var min far som skap-
te cava, sper han og leder oss inn i biblio-
teket sitt.

Korket. Freixenet produserer hundre
millioner flasker i aret, men
konkurransen blir stadig hardere.

I glassmontere ligger handskrevne do-
kumenter fra tidligere generasjoner. Det er
som om slekten hans er pa jorden for dette
ene, d lage bobler. Na kikker de ned pd oss
fra tunge portretter pa veggene.

- Hva er det prosecco gjor riktig?

- De samarbeider. Her krangles det hele
tiden. Freixenet og Codorniu kontrollerer
80prosentavmarkedet. Likevel krangler de
om hvem som er storst, sier han.

TREND 12014. Verdens mektigste vinjourna-
list, Robert Parker, har settikrystallkulen og
spddd at billige bobler er en av de viktigste
trendene idr. Men hvem tarkaka, spanjole-
ne elleritalienerne? De store aktorene eller
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Prosessen. Bunnfallet
ma lir] ed i flaske-
halsen. Fgr ble den
tidkrevende prosessen
gjort for hand. Na har
maskinene overtatt
det meste.

Esleriarbeid. Hos 8 Ladl L >

Raventos sager defor
4 bevare biomangfoldet.

CAVA

Viktigste druer er xarel-lo,
macabeo og parellada
Bestselger pa polet er Soler-lové
BrutReserva, kr 11
Fra2011 flatet veksten ut. Det
er da prosecc

vokser i rake!

PROSECCO

Viktigste drue er glera.
Bestselger pa polet er Prosecco di
Valdobbiadene Brut, kr 124,90

kvalitetsridderne? Freixenet er klar til kamp.
De lanserer dyrere og bedre cava, i tillegg til en
ny serie viner, Mia, som skal hanke inn de unge
kundene. De gidder ikke drikke cava som for-
eldregenerasjonen.

- Freixenet kan vokse, ogsa utenfor cava.
Merkenavnet vart er sa sterkt at vi kan intro-
dusere helt nye produkter pa markedet, sier
Pedro Ferrer.

- Ercava truetav prosecco?

- Jeg vetikke om truet er det riktige ordet,
men italienerne gjor en god jobb, det er bare
a gratulere dem.

- Hva gjorde de rett?

- Det vet de ikke selv engang. Selv italiener-
neeroverrasket. @

Proverommet
Anbefalinger, musserende

(- e il (- (>

L'Hereu Brutde Raventos i Blanc
Pris: 134,90 kr
Varenr. 4174401. Bestillingsutvalg.

Raventos sin hvite musserende vin. Duf-
ter av fersken ogsitrus med en jordlig tone.
Den erren, veldig delikat i munnen og har
en eleganse jegliker. Frisk avslutning.

Raventos 'Hereu de Nit
Pris: 169,80 kr
Varenr. 5853901. Bestilling, inne pd 3 pol.

Blekrosa bobler som lukter jord og bringe-
bar. Smaken av bringeber folger deghelt
ned isvelget. Uhyre elegant. Nydelige bo-
bler. Sammen med spekeskinke er denne
fyrverkeri.

Freixenet Cordon Negro Brut
Pris: 109,90 kr
Varenr. 94601. Basis, polkat. 5

Velkomponert produktsom er friske,
lettdrikkelig med en smak av lys fer-
sken, sitron oglitt honning. Godt skrudd
sammen, men mangler personlighet.

Juvé y Camps Reserva
dela Familia Brut Nature
Pris: 174 kr
Varenr. 5337501. Basis, polkat. 5

Favoritt hos mange polansatte. Knusktorr
og ren. Perfekt folge til mat fordi den har
nok friskhet og struktur. Som aperitff ville
jeg valgten annen, med rausere fruktsmak.

Freixenet Brut Nature
Pris: 117,50 kr
Varenr. 285101. Basis, polkat. 5

Betaler du ti kroner mer, gir Freixenet deg
en bedre, men ogsa «merkere» musseren-
de. Vinen berer preg av a vare lagret
lenger pa sine egne gjerrester. Dufter
derfor av epler, jord og kjeks.

Soler-Jové Brut Rosé
Pris: 116 kr
Varenr. 9724801. Basis, polkat. 6

En av mine favoritter. Lukter friskt og rent
av rode ber. Deilige myke bobler som ikke
er aggressive. Mye cava for pengene, rett
og slett.

28, FEBRUAR 2014 A-MAGASINET 53



DEN NYE VINEN CAVA _
s G - i R G

1)

b

Hver av disse
staltankene
rommer 600.000
liter Freixenet.
Den spanske cava-
produsenten setter
sin stolthet i volum,
stgrrelse og tempo.
Hvert ar sendes
hundre millioner
flasker ut pa
markedet.
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om! Ni skal
du fa bli med til
verdens ubestridte
cava-sentrum.
San Sadumni d’Anoia
heter stedet som lig-
ger enknapp halv-
time utenfor
Barcelona. Vi
skal fa innslipp i verdens
storste cava-fabrikk og jeg gleder
meg som en unge. For nd har en
privatsjafgr plukket oss opp pa
hotellet. Jeg kjenner meg litt som
enrockestjerne der jeg sitter med
tunge solbriller i baksetet og later
som jeg er kul og ubergrt.

Cava klarte det kunststykket a
gjore bobler billige. Spanjolene
demokratiserte festfglelsen, som
tidligere var forbehold cham-
pagne, og de som hadde rad til &
betale for de dyre flaskene.
Champagne er dyrt fordi mer-
kevaren signaliserer luksus, og
metoden bak vinen er bade tid-
og kostnadskrevende. Spanjolene
fant en mate 4 gjgre det kjappere
og billigere. Dessverre ikke alltid
med like godt resultat.

Lenge hadde billig cava en
umiskjennelig eim av dusjforheng
eller gummi ved seg. Det stadiet er
glemt og tilgitt nd. For ved 4 gjgre
luksus hverdagslig, snek de seg
rettinn i folkets hjerter. Freixenet.
Codorniu. De flaskene har vaert
med deg pa en nyttarsaften eller
to, har de ikke? Du gjenkjenner
sikkert etikettene som om de var
gamle bekjente. Men tenk etter -
ndr kjgpe du sist en cava?
Statistikken viserat nordmenn
stadig oftere drikker musserende
vin, s egentlig burde tallene vaere
pa cavas side. 83 hvorfor kjem-
per da cava for 4 overleve? Fordi
flere kan lage billige bobler. Og
konkurransen om forbrukerne
er knallhard, selv om du knapt
tenker over det nar du star der
foran polhyllen. Men fgrst - San
Sadurni.

CAVAKONGENE

Fremme! Erjeg skuffet? Nja, bare
litt overrasket. Dette veikrysset er

altsa selve gravitasjonssentrumet
for billige bobler. Landsbyen er
bare en liten klynge av hus. Av-
kjgrselen fra motorveien sa altfor
lett & kjgre forbi. Men her er vi
altsa. Ilille San Sadurni, som huser
Freixenet og verdens aller stgrste
vinanlegg. Kom, sa gar vi inn!

- Welcome to Freixenet!

Mannen som gnsker velkom-
men sldr ut med armene, og blir
nesten likelang som hgy. Bak ham,
fra store TV-skjermer, vinker da-
mer i gull-badedrakter. Shakira
lgfter glasset og skaler. De drlige
reklamekampanjene som ruller
over spanske TV-skjermer er pa-
kostet. Markedsbudsjettet til Frei-
xenet er sjenergst. Den svarte ca-
vaflasken, Cordon Negro er selve
flaggskipet. Men genistreken var
Carta Nevada. Den lyse, frostede
flasken, med noe sgtere innhold,
ble massivt popul@r pa 60- og
7o-tallet og Igftet Freixenet for
alvor utiverden. Mer ukjent er de
dyrere produktene de lager. Bedre
kvalitet for de som vil betale. Pro-
blemet erat kundene nesten alltid

Lages i Spania

Viktigste druer er xarel-ho,
macabeo og parellada.
Bestselger pa polet er Soler-
Jové Brut Reserva, kr 112, -.

Fra 2011 flater veksten ut. Det er
da prosecco begynner stiger i
rakettfart.

Lagesi Italia

Viktigste drue er glera.
Bestselger pa polet er Pro-
secco di Valdobbiadene Brut, kr
124,90.

Hele segmentet musserende
vin er i vekst. Men det er pro-
secco som er lokomotivet.
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velger champagne ndr de fgrst ap-
ner lommeboken.

- Vima jobbe med prestisjen,
sier en dempet, men sikker stem-
me bak meg.

Pedro Ferrer er CEO i selska-
pet, som fremdeles er familieeid.
Den grahdrede mannen er fgdt
inn i boblene. Forestilte seg aldri
et liv utenfor.

- «Cava for everyday», det er
hva vi markedsfgrer. Men en Cor-
don Negro kostet det samme for
40 ér siden som nd. Finanskrisen
traff oss hardt. Vi har slitt de siste
syv arene. Situasjonen i Spania
er toff. Vi kjemper for 4 overleve,
sier han.

Dumping. I Tyskland og England
selger supermarkedene cava til
latterlig lave priser. Kjop to, betal
for en. Her hjemme er vi blitt vant
til at prisen vaker like under eller
over den magiske hundrekroners-
grensen,

- Er dere selv skyld i utviklin-
genved & dumpe prisene?

- Nei. Konkurrentene vdre er
langt verre. Vi jobber stadig for &
heve prisen pd kvalitetsproduk-
tene vi lager. Problemet er at kun-
dene setter oss i bas. De vet ikke
at vare beste cava kan konkurrere
med champagne, sier han.

Omfanget. Du forstar det ikke
for omvisningen harvart en stund.
Freixenet har et eget tog som frak-
ter gjestene giennom det enorme
anlegget. Det finnes dtte hele eta-
sjer med kjellere under oss. Hver
avdem smekkfulle med flasker. Se
for deg et parkeringshus. Samme
betongvegger og kigremgnster,
men hver «parkeringsplass» rom-
mer en halvmillion flasker. Og de
fortsetter innover, som om rom-
met var en gvelse i perspektivteg-
ning, Videre, videre, videre.

I vinverden er det prestisje i alt
som er handlaget, eksklusivt og
smatt. Hos Freixenet setter de sin
stolthetivolum, stgrrelse og tem-
po. Spanjolene har perfeksjonert
sekunder, analyse og presisjon.
Og de har et poeng: Hvor lett tror
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du det er & levere jevn kvalitet nar
du lager hundre millioner flasker
idret?

Staltankene der basevinen la-
ges er sa svaere at fglelsen av pro-
porsjoner forandrer seg. Vi blir
mini-mennesker der vi vandrer
forbi tankene som hver rommer
600.000 liter. Vi er heffalumper
pa Willie Wonkas fabrikk, og snart
henter toget oss ned til nye deler
av anlegget.

- Verdens stgrste, peker sjaf-
ren mot flaskeanlegget. Her blir
vinen tappet pa flasker, korket,
og lagt i esker med etikett rundt
magen og hette rundt hodet. P4
vei utiverden. Men velger du cava
neste gang du skal feire?

Det er slett ikke sikkert. For de
siste fem drene har en relativt ny
aktgr markert seg for alvor.

1. Verdens beste: \anue!
Raventos dremmer om 3 lage
verdens beste musserende.

2. Volum: Hundre millioner flasker
glir langs dette bandet arlig.

3. God mark: Amau jobber for
Raventos, 0g kjenner vinmarkene
som sin egen stue. - Dette er var
beste vinmark, sier han.

4. Esler i arbeid: Hos Raventos
bevares biomangfoldet

5. Cava hele livet: Bradrene Lluis
og Juan Mendez har arbeidet i
Raventos sine vinmarker i 25 ar.

De ser det som sin egen hage.

6. Tidkrevende: Bunnfallet ma
likes ned i flaskehalsen. Far ble den
tidkrevende prosessen gjort for
hénd. N& har maskinene overtatt
nesten alt

Prosecco. Italienske bobler. Litt
sgtere. Litt enklere 4 fremstille.
Et fordyrende element i all mus-
serende vin er nemlig andregangs-
gjeeringen, som fér boblene inn
ivinen.

Med cava foregar den pa flas-
ken, men italienerne gjgr det pa
staltank. Dermed sparer de plass,
tid og ikke minst kostnader i for-
hold til den enorme lagerplassen
du trenger for 4 ha tdrn av flasker
som ligger stablet mens de danner
bobler.

Prosecco er lettdrikkelig og
sjarmerende, med smak av sitron
og pare. Noen ganger smaker det
riktignok litt syntetisk, som peae-
reis og sitrondrops. Men alt i alt
- prosecco er et stjerneskudd pa
himmelen. En massiv forbruker-
suksess. Billigere metode. Hakket
dyrere pris i hyllen. Her ma du ut
med rundt 120 kroner eller mer.

Og her er vi ved kjernen av pro-
blemet. For cava klarer ikke & kom-
munisere hvorfor merarbeidet de
leggernedi sine bobler rettferdig-
gior en hgyere pris.

Spiller det noen rolle med
handplukkingen, de lokale dru-
ene, den klassiske metoden? Og
toppvinene deres vet duantagelig
ikke om engang. I tillegg har ita-
lienerne sjarmfaktoren. Vi elsker
Italia. Vi elsker den lille sgdmen,
som sender et lite fyrverkeri opp
i hjernebarken. Vi elsker billige
bobler. Og akkurat det gjgr det
nesten ekstra sart for spanjolene.
De blir slatt pd hjemmebane.

- Jeg gir opp, sier Manuel Ra-
ventos.

Like over veien fra cava-
giganten Codornfu holder den ille
produsenten Raventos til. Skjgnt,
liten og liten. Hvert dr produse-
rer de en halv million flasker som
selges i 58 nasjoner. Proporsjo-
ner blir lett forskjgvet i cava-land.
Raventos gdr mot strgmmen.
Bort fra prisdumping. Bort fra
volumgkning og «to for en». Ra-
ventos vil hgyere. Helt opp til
stjernene.
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Basiskategori: Vinmonopolets kategori 2-butikker har ca 400 varer, kategori 7 har ca. 2500.

'Alage verdensbestemus-  arbeide knallhardt. Hans mal Testutvalg: Produktet testes iseks maneder fer det fAr plass i hyllene, eller forsvinner.

serende vin. Det er min drgm.

Raventos skapte rabalder i
2012. Da meldte de segrettog
slett ut av cava. Ut avklubben,
merkevaren og fellesskapet.
Det kan sammenlignes med
en idrettsutgver som velger &
st utenfor landslaget.

—Hvorfor gikk dere ut?

—Jeg har brukt 25 ar pa
cava. Det er umulig.

-Hva er umulig?

- Cava fokuserer pa volum,
og det er idiotisk. Med s lave
priser tror jeg de taper penger.
Det er umulig @ produsere sa
billig. Jeg tror Raventos kan
konkurrere med de beste.
Men jeg kan ikke forandre sys-
temet. Jeg har virkelig provd.
Na orker jeg ikke kaste vekk
mer tid.

Ideen var vill. Selv i Raven-
tos sitt eget styre ble det opp-
rgr. Far Manuel Raventos og
spnnen Pepe, som bor deler
av aret i New York, laget rett
og slett sitt eget lille dogme.
Utenfor cavakan de lage kom-
promisslgse, musserende vi-
ner. De far ikke lenger lov &
kalle seg cava, men hevder at
selv om det er vanskeligere
4 gd alene, er det den eneste
veien.

-Visste du at det var min
far som skapte cava, spgr han
og leder oss inn i biblioteket
sitt.

Iglassmontere ligger hand-
skrevne dokumenter fra gene-
rasjonene fgr ham. Det er som
om slekten hans er pd jorden
for dette ene - & lage bobler.
Na kikker de ned pa oss fra
tunge portretter pd veggene.

—Se her, sier han og lar fin-
geren gli giennom boken.

Utbyttestatistikk fra de tid-
ligere drene i Codorniu. Lenge
fgr de ble en gigant pa det in-
ternasjonale markedet.

~ Far var direktgr for Co-
dorniui4o ér,ientid cavaikke
var en merkevare. De matte

var alltid kvalitet og eksport,
og han startet Raventos for 4
bli markedsledende. Vierikke
imot cava. Vir idé er alltid &
produsere vin. Men skal vi st
for kvalitet, ma vi gjgre det
utenfor.

-Hva er det prosecco gjgr
riktig?

- De samarbeider. Her
krangler de hele tiden. Frei-
xenet og Codorniu kontrol-
lerer atti prosent av markedet.
Likevel krangler de om hvem
som er stgrst, sier han.

Verdens mektigste vinjour-
nalist Robert Parker har sett
inn ikrystallkulen. Han spar at
billige bobler er en av de vik-
tigste trendene i 2014. Spars-
malet er hvem som skal ta en
bit av kaken. Spanjolene eller
italienerne? De store aktgrene
eller kvalitetsridderne?

Freixenet er kampklar. De
lanserer dyrere og bedre cava
itillegg til en en ny serie viner,
Mia, som skal hanke inn de
unge kundene. De gidder ikke
drikke cava som foreldregene-
rasjonen.

I mellomtiden ruster ogsa
prosecco opp. De har innfgrt
strengere regelverk, og av-
grenset omradet der det erlov
akalle boblene prosecco. Me-
toden er velprovd for 4 sikre
kvalitet. Kunne cava gjort det
samme?

-Cava er en metode, ikke
et sted. Vi blir oppmuntret
til & fortsette, men det er en
kamp. Virkelig, sier Raventos.

Hans mal er tross alt det
samme som hos direktgren
i Freixenet. Gjgre cava mer
prestisjefylt, og dermed heve
prisene.

- Vi ma ga steg for steg.
Dette kommer til 4 ta minst
tidr.

L'HereuBrutde
Raventosi Blanc
Pris: 134,90. Varenr.
4174401. Bestillingsut-
valg.

Sk ke Raventos
sin hvite musserende
vin. Dufter av fersken
og sitrus med en jordlig
tone. Den er ren, veldig
delikat i munnen og har
en elegansejeg liker.
Frisk avslutning.

Freixenet Cordon
Negro Brut

Pris: 109,90. Varenr.
94601. Basis, polkat. 5.

Fdokriolr Velkom-
ponert produkt som er
friskt, lettdrikkelig med
en smak av lys fersken,
sitron og litt honning.
Godt skrudd sammen,
men mangler person-
lighet.

Freixenet Brut
Nature

Pris: 11750. Varenr.
285101. Basis, polkat. 5.

Jokk kit Betaler

du ti kroner mer, gir
Freixenet deg en bedre,
men ogsa ‘merkere”
musserende. Vinen
baerer mer preg av &
vaere lagret bunnfallet.
Duft av epler, jord og
kieks.

Bestillingsutvalg: Importarenss egne produkter, kan bestilles og leveres via polet.

Raventos I'Hereu

de Nit

Pris: 169.80. Varenr.
5853901 Bestilling, inne
pa3 pol.

Fkdokkok Blekrosa
bobler som lukter jord
og bringebaer. Smaken
av bringebeer folger
deg helt nedi svelget.
Uhyre elegant. Nydelige
bobler. Sammen med
spekeskinke er denne et
fyrverkeri.

Juvéy Camps
Reserva de la Familia
Brut Nature

Pris: 174,-. Varenr.
5337501 Basis, polkat. 5

ok dokrye Favoritt
hos mange polansatte.
Knuskterr og ren. Per-
fekt felgetil mat, fordl
den har nok friskhet og
struktur. Som aperitif
villejeg valgt en annen,
med rausere fruktsmak.

Soler- Jové Brut Rosé
Pris: 116,-. Varenr.
9724801. Basis, polkat. 6

En av mine favoritter.
kddok Lukter friskt
og rent av rede beer.
Deilig, myke bobler som
ikke er aggressive. Mye
cava for pengene, rett
og slett.



