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La ‘fuga’ de
Raventés i Blanc
El encorsetamiento regulador de
la DO Cava, su irregular implanta-
<ion geografica, las marcas blan-
cas y la caida de los precios expli-
can la decision de Raventds i

Blanc. En la imagen, Pepe Raven-
tés y su padre, Manel Raventds.

INDUSTRIA VITIVINiCOLA

Ramon Francas

a marcha de Raventds i
Blanc de la DO Cava ha
sacudido al scctor. La
pérdida de prestigio de
la marca cava, especial-
mente en los mercados interna-
cionales, la deriva a la baja de
los precios y la dindmica al alza
de las marcas blancas, el hecho
de que sea una denominacion
de origen que no identifique un
Unico territorio (se produce en
159 municipios de siete comuni-
dades autonomas espaiiolas) asi
como ¢l encorsetamiento del re-
glamento en cuanto a la utiliza-
cion de variedades de uvas y a
la limitacion de la produccién
mdxima para primar la calidad,
ha animado a diversos elabora-
dores a dejar la DO Cava para
amparar sus espumosos bajo el
reglamento de la DO Penedés.
Pero Raventds i Blane no ha
dejado ¢l Cava por ¢l Penedés.
A partir de encro del proximo
aiio los espumosos elaborados
fruto de la finca mas histérica
del cava dejaran de ser cavas pa-
ra adoptar un nombre propio.
El director general de la firma,
Pepe Raventos, que dirige la
compaiiia desde Nueva York,
ha afirmado: “Mi ilusion es que
los vinos de Raventds i Blanc de
esta nueva ctapa tengan un
nombre propio, ¢l de Conca del

La diaspora
del cava

La marcha de Raventés i Blanc
de la DO Cava sacude al sector
mientras el Consejo Regulador
niega que haya “ninguna crisis”

Riu Anoia”, Anade que espera
que el nombre de esta pequeiia
drea geogrifica "nos ayude a
transmitir y a conocer mejor
nuestra tradicion viticola, la fuer-
za de nuestra tierra, las tipicida-
des de nuestras uvas v las carac-
teristicas de nuestros suelos:
nuestra manera de elaborar vino
espumoso”.

Raventds i Blanc han salido de
la DO Cava sin criticarla, pero la-
menta que si lo hayan hecho las
pequenas bodegas que han deja-
do el Cava para ampararse bajo
la DO Penedes. Pepe Raventos di-
ce que vivir y trabajar en Nucva
York le ha permitido “pensar en
grande para actuar en pequenio”.

TLamarcha de Raventés i Blane
de laDO Cava es la mas llamativa
de una diaspora de pequeiias bo-
degas que inicid Mas Comtal
(2003) y a la que se han sumado
firmas como Colet (2006), Mas
Bertran y Loxarel (2012). Otras
bodegas, como Can Rafols dels
Caus, meditan estos dias abando-
nar el cava para engrosar los es-
pumosos de la DO Penedés, tam-
bién claborados siguiendo el mé-
todo tradicional, como el cava.

Otras bodegas ya decidieron
desde un primer momento ampa-
rar sus espumosos bajo el para-
guas de la DO Penedés, como es
el caso de Can Ramon Viticultors
del Montgros, ¢l Hospital de
Sant Joan Baptista de Sitges, Mas

La finca de Raventds | Blanc estd integra-
da por 90 hectdreas de bosques y vifie-
dos en Sant Sadurni d’Anola ARCHNO

MERCADO

A pesar de la crisis y del enrareci-
do ambiente politico, durante los
primeros nueve meses del afio
las ventas de cava, globalmente,
han crecido un 6,5% respecto el
mismo periodo del aiio pasado,
segln datos del Consejo Regula-
dor del Cava. Las ventas en los
mercados de exportacién se han
incrementado un 9%, y un 2,8%
en el estancado mercado interior.

Las ventas del espumoso crecen
un 6,5% hasta septiembre

El presidente del Consejo Regula-
dor del Cava, Gustau Garcfa Guilla-
met, ha afirmado que hasta finales
del pasado mes de septiembre “no
ha habido incidencia del boicot al
cava cataldn”. Pese a que cavas no
catalanas estdn reconociendo incre-
mentos de ventas a raiz del proce-
50 soberanista de Catalunya y de
que cavistas catalanes como Xavier
Gramona hayan afirmado que la

situacion de ventas en Madrid es
“dramética” y que “cuando vamos
por Espaiia sufrimos una actitud
muy agresiva y contenida hacia el
consumo de cava”, Garcia Guilla-
met apunta que “tenemos la im-
presion de que un boicot como el
del afio 2005 no lo volveremos a
vivir”,

Los anteriores boicots si hicieron
mella e incluso han quedado reco-
gidos en la popular enciclopedia
libre Wikipedia, concretamente en
la entrada que hace referencia al
“‘anticatalanismo o catalanofobia”.
De hecho, en el 2010 el sector del
cava atin no habia recuperado la
cifra récord de 101,3 millones de
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El rosado
triplica ventas

Aungue los cavas Brut siguen
siendo los mas consumidos (un
51% del total), los rosados han
triplicado ventas en la dltima
década. El afo pasado se ven-
dieron hasta 24 millones de bo-
tellas de cava rosado.

El sector se la
juega en Navidad

La recta final del afio es decisiva
para muchas bodegas, especial-
mente para las elaboradoras de
cavas. Un 65,91% de las ventas
de cava se realizan en el segun-
do semestre, manteniendo gran
incidencia la campania navidena.

botellas vendidas en el 2006 en el
mercado interior.

Con el primer boicot del 2005,
las ventas en el mercado nacional
retrocedieron aquel afio un 6,59%,
situdndose el nimero de botellas
vendidas en 93,5 millones. Garcia
Guillamet asegura que las pérdidas
fueron notables, asi como el dafio
moral. El cava “no tiene color poli-
tico”, se lamenta.

Pese a todo, el afio pasado, sin
boicots explicitos pero en plena
crisis, las cifras de venta de cava
en Espaiia fueron las mds flojas
desde 1995. En el 2011 sdlo se
vendieron 87,3 millones de bote-
llas de cava en el mercado interior.

Can Colomé Viticultors o Torre
del Veguer. Ademds, Albet i No-
ya, que hasta ahora sélo producia
espumosos con DO Cava, acaba
de estrenarse también elaboran-
do espumosos con DO Penedés.
Paralelamente, van eclosionando
nuevos espumosos en zonas de
Catalunya donde no se puede cla-
borar cava, como es el caso de las
DO Terra Alta o Tarragona,

El presidente del Consejo Re-
gulador del Cava, Gustau Garcia
Guillamet, afirma rotundamente
que “aqui no hay ningtin tipo de
crisis”. Asegura, también tajante,
que “tras cada una de las empre-
sas que se ha ido del cava, cuya
produccion solo representa un
0,03% del total, ha habido incum-
plimientos o dificultades para
cumplir con nuestro reglamen-
to". O sea, que “el traje del cava
les ha ido demasiado estrecho”.

Garcia también recuerda que
desde el Consejo Regulador se es-
ta siendo “riguroso y estricto” en
cl control, pero se muestra respe-
tuoso con la libertad de las em-
presas, puntualizando que “aqui
no sc obliga a nadie a quedarse”.
Sin embargo, muestra su “triste-
za” por la marcha de una firma

Desde el 2003 varias
pequeiias hodegas
han dejado la DO Cava

y se han pasado
a la DO Penedés

tan historica como Raventés i
Blanc. Sea como fuere, revela
que se han empezado a estudiar,
de acuerdo con el Ministerio de
Agricultura, fbrmulas de reforma
del reglamento que permitan
identificar en las botellas ¢l ori-
gen de algunos cavas singulares.

Sergi Colet, uno de los princi-
pales elaboradores de espumosos
con DO Penedés, se muestra con-
vencido de que estos vinos efer-
vescentes necesitan de una mar-
ca propia que los identifique facil-
mente ante los consumidores, asi
como “incrementar las exigen-
cias de calidad en cuanto a su cla-
boracién”. De hecho, la erianza

CHAMPAN

Louis
Roederer
dobla ventas
en tres aios

Una de las firmas mas presti-
giosas e histdricas de la Cham-
pagne, Louis Roederer, ha con-
seguido doblar sus ventas en
Espaiia durante los (ltimos tres
aios, en plena crisis econémica.
El cambio de distribucién de esta
firma fundada en 1776 ha permi-
tido pasar de las 30.000 botellas
vendidas en el mercado espafiol
en el 2009 a las 60.000 con las
que esperan cerrar este ejercicio,
segun el director general de esta
firma, Frédéric Rouzaud. De la
mano de Primeras Marcas, distri-
buidora catalana de vinos y desti-
lados de prestigio participada
mayoritariamente por las cavas
Juvé & Camps, esta firma de
Reims espera llegar a las 90.000
botellas anuales en cinco afios.

Espaiia es el noveno principal
mercado mundial para Louis
Roederer, cuyos principales mer-
cados internacionales contintian
siendo Estados Unidos, Reino
Unido, Italia, Japén y Alemania.
Catalunya, con cerca de un 40%
del total, destaca entre las zonas
donde mas champdn venden en
Espaiia, junto con el Pais Vasco,
Madrid y zonas turisticas como
Marbella e Eivissa.

El espectacular crecimiento de
Louis Roederer en Espaia con-
trasta con el ligero dedlive de
ventas globales de champdn en
el mercado espafiol en los dlti-
mos aiios. En el 2011 se vendie-
ron 3.678.297 botellas (10.380
menos que en el afio anterior).
Espaiia llegd a ser el octavo feu-
do mundial para el champén
mientras que hoy es el noveno.

La directora de la Oficina de
Informacién del Champagne en
Espaiia, Naria Gené, considera
que las ventas de champan en
Espaiia podrian haber tocado

techo. Frédéric Rouzaud responsabi-
liza del crecimiento de su firma a
Primeras Marcas, “tanto en volu-
men como cualitativamente”, Tam-
bién considera que “la crisis no
afecta al mundo del lujo” y que la
gran altura gastronémica de la
restauracién espafiola y la buena
marcha del turismo han contribui-
do al avance de las ventas de esta
‘maison’ del Boulevard Lundy de
Reims pese a la recesidn.

Rouzaud reconoce, sin embargo,
que su crecimiento es “algo atipi-
co" visto "el paisaje econdémico”
actual, Pese a que se muestra con-
vencido de que cava y champéan
“no pueden compararse”, por tra-
tarse de vinos y de climas diferen-
tes, no tiene dudas de que el con-
sumidor de vinos espumosos de
calidad “tarde o temprano acabard
degustando champan”,

Louis Roederer, una ‘maison’

Frédéric Rouzaud

MAITE CRUZ

familiar que se ha mantenido inde-
pendiente durante mas de dos
siglos y medio, se ha distinguido
por elaborar mayoritariamente sus
champanes, un 70% del total, con
uvas de vifiedos propios, un hecho
bien poco usual en la Champagne,
Poseen 230 hectdreas de vifiedos,
de las cuales unas 200 se encuen-
tran en produccién. Durante el
dltimo siglo y medio la produccién
se ha mantenido sin grandes creci-
mientos, respondiendo a la volun-
tad de primar la elaboracién con
uvas propias. En 1850 su produc-
tién sumaba 2,5 millones de bote-
llas anuales y en el tltimo ejercicio
rondaron los 3,5 millones.

minima en botella de un espumo-
so0 de la DO Penedés es de 12 me-
ses pero se quiere incrementar
hasta los 15 meses en el pleno del
Conscjo Regulador del proximo
mes de enero, mientras que los
cavas tienen una crianza minima
de nueve meses. Colet, que guie-
re "blindar” las reglas de los espu-
mosos del Penedes, ve la situa-
cién actual como “idénea”, ya
que cree que “nunca mas habra
el actual caldo de cultivo”.

Por otro lado, la presidenta de
la patronal Pime Cava, Mercé
Rossell, reconoce que la marcha
de diversas bodegas de la DO Ca-
va “preocupa a muchos de nues-
tros asociados”, Afiade, sin em-
bargo, que “el cava es una marca
reconocida a nivel internacional
que hace falta reposicionar para

ue recupere su imagen de cali-
ad, tradicion y prestigio, que ya
ha tenido anteriormente”.

El director general de una de
las firmas de mayor prestigio,
Ton Mata de Recaredo, quisicra
también mayores cotas de presti-
gio para el sector del cava y de-
fiende abicrtamente que en las
etiquetas de las botellas se identi-
fique aquellos elaboradores que
vinifican sus uvas, También anhe-
la disponer de “un nombre pro-
pio potente, sin apellidos”, una
denominacion de origen califica-
da, para identificar los origenes
de cavas como los de Recaredo.

ADIOS AL CAVA TRAS 27 COSECHAS
Raventos i Blanc dejala DO Cava
tras 27 cosechas consecutivas, La
facturacion de esta bodega funda-
da en 1984 por Josep Maria Ra-
ventos i Blane se sitda entorno a
los seis millones de euros, con
una produccion de 850.000 bote-
las (hasta ahora 600.000 de cava
y el resto vinos tranquilos ampa-
rados por la DO Penedés).

La finca de Raventds i Blanc,
integrada por 90 heetdreas de
bosques y viiiedos en Sant Sa-
durni d’Anoia, pertenece desde
1497 a la familia Raventds, y se ha
transmitido indivisible de gene-
racién en generacion hasta hoy.
En 1872 Josep Raventds Fatjo rea-
lizd el primer cava con uvas de
esta finca.
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