fundadores de Casa Sala, la prime-
ra marca exportadora de vinos en
Sant Sadurni d’Anoia. Es indiscuti-
ble que los cavas que componen
el catalogo de Freixenet tienen
nombre propio: el XXI, elaborado
con vinedos de Freixenet; el Reser-
va Real, un cava para entendidos;
el Cuvée D. S, reserva de la familia
Ferrer; y el Brut Barroco, capaz de
reflejar el espiritu de una época
pasada; pero ademads Freixenet es
uno de los ejemplos mas estudia
dos en muchas escuelas de pu-
blicidad. Desde 1977 la compania
realiza un glamuroso anuncio na-
videno para estimular las ventas
que es famoso en todo el mundo y
que ha ganado, como sus produc-
tos, infinidad de reputados pre-
mios de publicidad. En ellos han
aparecido personajes de la talla
de Martin Scorsese, Liza Minnelli,
Gene Kelly, Paul Newman, Victoria
Principal... y cada ano aumenta
la expectacion por saber quién
sera la nueva cara de la campana

A Joscp Raventds, Director General / Manuel Raventés i Negra, Presidente de Raventds i Blanc

Otra forma de entender el cava es la que
tiene la familia Raventos. Veinte anos des
pues de su fundacion, Raventos i Blanc ha
sabido hacerse un hueco en el sector del
vino y el cava. La empresa fue creada por
Josep Raventos, uno de los herederos de
Codorniu, quien en 1982 decidio vender
las acciones que tenia de la firma familiar
y volar en solitario con un proyecto pro-
plo. ¥ en 1986, solo veinte dias despudés
de constituir su bodega, Josep Raventos
fallecio, dejando las nendas del proyecto
en manos de su hijo, Manuel Raventos
Hoy, Raventos mantiene el espiritu con
el que nacio la bodega, el de “primar la
calidad por encima del volumen”, afirma.
La compania, que factura 5 millones de
euros al ano, cuenta con una superficie
cultivada de unas 90 hectareas, produce
anualmente entre 400.000 y 450,000 bo
tellas de cava y entre 275.000 y 300.000
de vino. Raventos reconoce que su padre

The Raventos familv understands cava in
aditferent wav. Twenty vears after it was
tounded, Raventos 1 Blane has managed
to break into the field of both wine and
cava. The company was tounded by Josep
Ravenmtos, one ot the heirs of Codorniu
who, in 1982, decided to sell the shares he
owned of the family firm and start alone
his own project. But in 1986, just 20 davs
atter setting up his winery, Josep Raventos
passed away, leaving the reins of the
project n the hands of his son, Manuel
Raventos. Today, Raventos maintains the
spirit with which the winery was toanded,
the ‘priority of :,.'.'1.1.".".", saer volume,” he

Sy s, The company, which makes 5 million
curos per vear with a coltivated area ot
abour Y0 hectares, annually produces
benween 400,000 and 430,000 bottles of
cava and benween 275,000 to 300,000

fundo la compania pensando sobre

todo en la elaboracion de un cava de
calidad, introduciendo técnicas entonces
innovadoras en nuestro pats, como la
fermentacion en barrica, técnica habitual
en la region francesa de la Champana.
“Para nosotros, el cava es un vino en toda su
acepcion, aungue generalmente se entiende
que el cava es un elemento exclusivo para
las celebraciones, utilizado, sobre todo, para
brindar’, Hablando en porcentajes, Manuel
Raventos cree que el 95% de los consu
midores asocian el cava a este tipo de
consumo ocioso. Sin embarqgo, "nosotros
apostamos por el 5% restante, ese pequeno
segmento que apuesta por la gastronomia,
el aperitivo, otros momentos de consumo
distintos de la celebracion y consideramos
que el cava, mds alld de ser un espumoso

de celebracion, es un vino que merece ser
dequstado en otros ambientes”.

of wine. Raventos acknowledees that

his father founded the o mnpny mannly
thinking abour developing a quality cava
by introducing imnovative techniques

to the country such as fermentation

in barrels, 4 technique common in the

French reglon (ll'('h.lmp:iulu'. “Fer us,

catd s o wine i its pull seuse, thawgh

it 1v genervally wnderstsod that cava i

for colebrarions, wsed maindy 1oy toasis.”
Manuel Raventos believes that 93¢

of consumers associate cava with such
consumption. However, "o work for th,
resatntig S, that simall seenicni that
drinks if fur the gastronomy, as an dperiti,
at mnments sther than celebvations, and w
belicee that cava, being much more than a
sparkling wine for celebrations, deseries 1o
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